附件1
2023年度部门整体支出绩效评价基础数据表
	财政供养人员情况（人）
	编制数
	2023年实际在职人数
	控制率

	
	[bookmark: _GoBack]26
	28
	107.69%

	经费控制情况（万元）
	2022年决算数
	2023年预算数
	2023年决算数

	三公经费
	0.12
	2.00
	0.00

	  1、公务用车购置和维护经费
	
	
	

	     其中：公车购置
	
	
	

	           公车运行维护
	
	
	

	  2、出国经费
	
	
	

	  3、公务接待
	0.12
	2.00
	0.00

	项目支出：
	1038.69
	1,241.95
	1105.88

	1、专项资金(一个专项一行)
	1038.69
	1,241.95
	1105.88

	电子商务进农村
	192.93
	150.00
	101.95

	招商专项资金
	288.71
	534.00
	405.51

	商贸流通发展专项
	557.05
	445.95
	598.42

	社会扶贫网县级管理中心运营购买服务
	0
	12.00
	0

	省财政厅下达2021年真抓实干成效明显奖励资金
	0
	100.00
	0

	公用经费
	169.91
	114.78
	172.94

	   其中：办公经费
	13.97
	7.00
	16.04

	        水费、电费、差旅费
	29.91
	41.46
	26.08

	        会议费、培训费
	0.73
	0.00
	0.51

	政府采购金额
	36.60
	0
	55.93

	部门基本支出预算调整
	436.90
	424.37
	527.26

	楼堂馆所控制情况
（2023年完工项目）
	批复
规模
（㎡）
	实际
规模
（㎡）
	规模控制率
	预算投资
（万元）
	实际投资
（万元）
	投资概算控制率

	
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	厉行节约保障措施
	制定了2023年财务管理方案，并严格按照方案执行，严格把控费用支出，严禁超预算支出。


说明：“项目支出”需要填报基本支出以外的所有项目支出情况，“公用经费”填报基本支出中的一般商品和服务支出。
填表人：谭灿   填报日期：2024.6.13   联系电话：15073992290     单位负责人签字：周红波

附件2-1
部门整体支出绩效自评表
（2023年度）
	预算部门名称
	新邵县商务局

	年度预
算申请
（万元）
	
	年初
预算数
	全年
预算数
	全年
执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	1666.32
	1633.14
	1633.14
	10
	100%
	10

	
	按收入性质分：
	按支出性质分：

	
	  其中：  一般公共预算：1633.14
	其中：基本支出：527.26

	
	政府性基金拨款：
	项目支出：1105.88

	
	纳入专户管理的非税收入拨款：
	

	
	其他资金：
	

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况　

	
	1、抓项目稳增长，着力提高招商引资工作实效。 2、抓服务增活力，着力推进对外贸易创新发展。3、抓发展夯基础，着力推进电子商务高质发展。强化电商品牌和质量溯源。4、扩内需促消费，着力推进流通领域健康发展。
	圆满完成各项目标。

	绩
效
指
标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度
指标值
	实际完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	产出指标
(50分)
	数量指标
	电子商务培训合格率
	100%
	100%
	5
	5
	

	
	
	
	重大招商活动次数
	7次
	7次
	5
	5
	

	
	
	
	培育限额以上商贸流通企业
	12家
	15家
	5
	5
	

	
	
	
	新引进较大以上招商引资项目
	25个
	33个
	5
	5
	

	
	
	质量指标 
	安全检查达标率
	100%
	100%
	10
	10
	

	
	
	时效指标
	 事项完成及时率
	100%
	100%
	10
	10
	

	
	
	成本指标
	项目支出≤1241.95万元
	≤1241.95万元
	1105.88万元
	10
	10
	

	
	效益指标
（30分）
	经济效益指标
	电商销售农产品零售额
	增长
	一般增长
	5
	3
	偏差原因：电商服务站运营不佳。现在农村年青人少，20岁-50岁的中青年人大部分外出务工。懂经营、会技术的农村电商运营人才少之有少，且经营利润低，难以维持开支。电商物流企业暂未实现统仓共配，配送成本高。
改进措施：1、及时更新电商服务站点台账。2、加大电商培训力度。3、鼓励外地电商返“乡”创业。

	
	
	
	本县的税收贡献
	增长
	增长
	5
	5
	

	
	
	社会效益指标
	劳动力再就业
	促进
	促进
	10
	10
	

	
	
	可持续影响指标
	带动县域社会经济秩序的良性发展
	长期
	长期
	5
	5
	

	
	
	
	培育县域内优势企业
	长期
	长期
	5
	3
	偏差原因：资金不足。已签约项目要兑现的优惠政策较多，因财政资金不足难以充分落实。2021年和2022年度的限额以上商贸流通企业培育工作经费未发放到位。改进措施：1、开展好促消费工作；2、做好限上企业培育工作；3、抓好市场体系建设。

	
	满意度
指标
（10分）
	服务对象满意度指标
	 群众满意度
	≥95%
	98%
	10
	10
	

	总分
	100
	96
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附件4

 新邵县商务局
2023年部门整体支出绩效评价报告

1、 部门概况
（一）基本情况
根据编委核定，新邵县商务局内设9个股室，分别为办公室、政工股、招商合作股、外经外贸股、电子商务股、市场运行调节股、市场体系建设股、流通产业发展股、商贸服务秩序股。下设2个副科级单位，分别为新邵县对外联络办公室、新邵县投资促进事务中心。核定编制数26人，其中行政编制12人，事业编制13人，后勤服务全额拨款事业编制1人。2023年末，实际人数50人（其中，在职 28人，离退休22人），遗属补助人数5人。
（二）主要工作职责
1、提出全县招商引资中长期发展规划、产业导向要点和规划布局的意见和建议；负责全县外来投资者的联络、政策咨询、项目推介、考察、接待和洽谈等组织工作；会同有关部门搞好项目调查，协助有关部门做好项目的包装、论证和发布工作，建立和管理招商引资项目库，编印《新邵县投资指南》；负责外商投资项目合同、章程及变更的初审报批工作；负责外商投资企业管理和监督；负责协调外商投资企业的投诉和优化投资环境相关工作；负责组织全县外商投资企业参会参展工作；指导并管理全县外商投资企业的审批和进出口工作；负责外商投资企业中产品出口型企业和先进技术型企业的推荐和考核；负责外商投资有关经济指标的统计工作；拟订全县国内横向经济联合和经济协作的战略、方针、政策并组织实施；组织协调全县区域经济合作、内联引资及资金、物资、经济技术协作、信息交流等工作；协助做好内联引资项目的洽谈、跟踪、调度和落实；参与全县重大经济技术协作和横向经济联合项目的立项、审核和申报工作；协同有关部门负责对地区间重大经济合作项目的考察、论证、洽谈、签订协议和跟踪服务工作；负责组织、指导、协调全县的对口支援工作；组织、指导和协调各类经济合作洽谈会，以及以开拓市场为主的商品展销活动。
　　2、负责全县成品油、拍卖、典当、租赁、旧货流通、再生资源、报废汽车回收、旧机动车交易等行业监督管理工作。
　　3、负责全县流通产业体系建设，推动流通体制改革。负责现代流通业的发展。负责市场运行和经营活动的监测管理。推进电子商务行业发展。会同有关部门对零售商促销活动、零售商供应商公平交易活动进行监管，对企业发行单用途商业预付卡进行备案。负责指导企业开拓市场。负责主管全县美容美发业工作。负责洗染行业的管理工作。会同有关部门对零售商促销活动、零售商供应商公平交易活动进行监管，对企业发行单用途商业预付卡进行备案。负责家庭服务业的监督管理工作。　　
　　4、贯彻执行国家对外贸易、国际经济合作的发展战略及政策；拟订全县对外贸易、国际经济合作的发展规划及我县促进外贸发展相关政策；负责外派劳务和境外就业人员的权益保护工作。
　　5、承办县委、县人民政府交办的其他事项。
（三）重点工作计划
1、抓项目稳增长，着力提高招商引资工作实效。 2、抓服务增活力，着力推进对外贸易创新发展。3、抓发展夯基础，着力推进电子商务高质发展。强化电商品牌和质量溯源。4、扩内需促消费，着力推进流通领域健康发展。
（四）部门整体支出情况（部门整体支出规模、使用方向和主要内容、涉及范围等）。
2023年新邵县商务局年初预算数为1666.32万元，全年预算数1633.14万元，全年执行数为1633.14万元，其中：
1、 基本支出527.26万元。主要是用于人员经费保障，如基本工资、津补贴、各类养老保险等工资福利支出；单位基本运转支出保障，如办公费、印刷费、水电费、差旅费、劳务费、其他交通费用等商品和服务支出。
2、 项目支出1105.88万元。主要用于招商引资专项、电子商务进农村、商贸流通发展专项等方面。
二、一般公共预算支出情况
（一）基本支出
基本支出436.90万元。主要是用于人员经费保障，如基本工资、津补贴、各类养老保险等工资福利支出；单位基本运转支出保障，如办公费、印刷费、水电费、差旅费、劳务费、其他交通费用等商品和服务支出。
2023年“三公”经费支出年初预算数为2万元，实际支出0.00万元，其中公务接待费0.00万元，未超过年初预算数。
在资金的管理方面，我局在2023年制定了新邵县商务局财务管理方案，在执行中严格遵守国家财务会计制度、税收法律法规和新邵县商务局财务管理方案，做到资金的及时入账和规范支付。
（二）项目支出
1、项目资金安排落实、总投入等情况分析
3、 2023年我局项目支出合计1105.88万元。专项支出招商引资专项、电子商务进农村、商贸流通发展专项等方面。
2、项目资金实际使用情况分析
项目资金使用规范，注重绩效，支出审批程序严格，厉行节约，支出费用合理，确保了专款专用，最大限度地提高资金的使用效益。
3、项目资金管理情况分析
按照专项工作的计划进度和预算安排支出项目资金，大力加强项目资金的保障力度，确保专项工作有序开展，全年专项资金未出现被挪用、挤占情况，全部按进度支付到位。
三、资产管理情况
在商务局财务管理方案，明确了我单位资产采购、配置及报废等程序，在资产管理中严格按照程序执行。2023年我单位资产保存完整、配置合理，当年未发生资产处置情况，当年购置的资产及时进行了账务处理，并在行政事业单位资产系统中进行了录入，做到了账实一致。
四、政府性基金预算支出情况
我局2023年无政府性基金预算支出。
五、国有资本经营预算支出情况
我局2023年无国有资本经营预算支出。
六、社会保险基金预算支出情况
我局2023年无社会保险基金预算支出。
七、部门整体支出主要绩效
一、指标完成情况
（一）招商引资：2023年，全县实际利用内资112.6亿元，完成年度目标任务的114%，排名全市第2，同比增长21%，排名全市第3；直接利用外资15万美元（其中高技术利用外资1万美元），排名全市第9。新引进签约招商项目64个，合同引资262亿元，实际到位资金118.72亿元（其中过亿元项目33个，新引进三类500强项目2个，总投资14亿元；新引进重大项目6个，总投资22.7亿元；新注册外商投资企业1家）。
（二）外经外贸：2023年，完成进出口总额80.8亿元，排名全市第7，同比增长19%，排名全市第5；完成出口额7.87亿元，同比增长19.1%；完成进口额2099万元，同比增长16.2%；新增外贸实绩企业11家；完成对外实际投资15.54万美元，排名全市第5。
（三）内贸流通：2023年，完成社会消费品零售总额114.5亿，增速7%，排名全市第3；完成限额以上商贸流通企业培育15家（全年任务12家）；2023年全县电商销售农产品零售额3.7亿元，获湖南省农村电商考核A类县；完成县域商业体系建设项目申报4家。
（四）湘商回归：2023年，我县已成功新引进14个湘商回归项目，湘商回归新注册企业9家，其中先进制造业新注册企业2家，新涉税市场主体数4家，累计到位资金23.21亿元；综合评价全市居中。
二、主要工作开展情况
（一）招商引资稳中有进。一是深入推进湘商回归。成立了华北、华中、华南、华东、西南、西北和东北六大招商区域分队，聘请15名商界乡友为新邵县招商大使，宣传推广新邵环境、联系对接招商项目。在上海、深圳、佛山等地进行了“新邵县湘商回归和返乡创业联络服务站”授牌仪式，与深莞新邵商会深度交流合作，在新邵经开区成立了首个驻家乡工作站，为新邵发展、湘商回归提供更好的服务与机会。二是大力开展精准招商。重点对接粤港澳大湾区、长三角地区、京津冀地区三大区域，瞄准“三类500强”企业、大型央属国企、行业头部企业等“链主”型企业，围绕装备制造、电子信息、智能制造、循环经济等现有优势产业链，开展精准招商。积极参加省市举办的“港洽周”“进博会”“湖南通航博览会”“首届湖南（廉桥）中医药产业博览会”等重大商贸活动，同步举办新邵县招商专场推介会。三是招商引资成效明显。共新引进招商项目64个，其中过亿元产业项目33个，先后举行4次项目集中签约仪式，全年3次集中开工重大项目12个，总投资25.21亿元，一批大项目、好项目相继落户新邵，为“一主一特”产业发展打下了良好的基础，为县域经济发展提供了有力的支撑。成功引进了智能电子信息产业链项目、塑胶商贸城项目、创好鞋业等一批项目，重点开展了森林康养、通用航空机场、抽水蓄能电站、智能制造、特色轻工等项目的对接洽谈。
（二）外经外贸成效显著。一是落实外贸优惠政策。面对严峻复杂的外贸形势，我们及时调整外贸奖励政策，积极对接省市帮扶政策，预计全年能够落实外贸奖励资金240万元、帮助企业申报中央、省市各类政策补助70万元。二是深入外贸企业调研。深入走访全县外贸企业，开展“稳外贸、促发展”调研活动、召开数字外贸培育培训会，为企业送政策、解难题、优服务。目前，我县共有外贸实绩企业10家，新增外贸主体4家，其中创好鞋业全年出口量有望突破5000万元。通过前期对接服务，现有10余家塑胶外贸企业有意回归入驻雀塘循环经济产业园，并将东莞的外贸业务转移至我县，打造外贸总部。三是全力开拓国际市场。支持科瑞生物等本地“专精特新”外贸企业加强技术研发、品牌培育、市场开拓。鼓励鸿宇发制品等企业建设海外仓、引导企业融入中非产业园、“一带一路”沿线及 RCEP 区域重点市场的关键通道。2023年，我县新兴市场出口份额增加30%，外贸出口对象拓展至美国、俄罗斯、尼日利亚、韩国、日本、非洲等20多个国家和地区。四是稳步推进外经工作。在全球疫情、经济低迷，国际贸易保护主义重新头的情况下，我们鼓励企业走出去，去境外办企业和承接工程。我县鸿达商贸赴老挝参加“一带一路”中老边境路网建设项目的建设，这为我县企业以境外承包工程带动出口抢抓先机。
（三）消费市场企暖回升。围绕省“稳增长20条”，将全年定位为“消费提振年”，制定出台了《新邵县2023年消费提振年活动计划》，通过开展丰富多彩、独具特色的促消费活动，引导消费方向、创新消费场景，确保市场回暖、信心回升。一是提升传统消费。指导天猫优品、苏宁易购开展百万补贴、家电下乡等活动；组织世纪华联、金鑫超市等县内大型商超和曾匠厨品、新邵印象等餐饮企业参与“2023年邵阳市消费促进季（夏季）”活动；成功举办“乐享消费、有滋有味”新邵县农特产品展销会、“果色天香 ‘桃’人喜爱”黄桃节，通过直播带货、达人团购、现场展销等方式有效拉动线上线下消费800余万元。二是培育新型消费。促进绿色消费、数字消费、健康消费、品牌消费，推动老字号创新发展；支持湾田步行街商铺举办促消费活动，打造消费商圈；发展乡村旅游、生态旅游、康养旅游等新业态，引导消费跨界融合；为县内100余种农特产品塑造品牌形象，提升品牌价值。成功打造“新邵资味”区域公用品牌，深度推广小塘麻鸭、宝庆桂丁茶等“湖南老字号”；打造了“腊之乡”香肠、马埠江丝苗米等“网红品牌”。三是改善消费条件。全力建设区域性消费中心，着力打造“湾田步行街”“资江码头”夜间消费聚集示范区；指导餐饮行业成立餐饮协会，开展新邵十大菜品评选活动，促进餐饮消费活动；重点引进一批商贸、新零售、电商等企业，推动个体工商户转小微企业、小微企业升限上，实现社会消费品零售总额企暖回升。
（四）电子商务提质增效。一是有序推进“数商兴农”工作。积极组织云新高科、心连心、曾匠厨品等60家电商经营主体申报了“数商兴农奖补资金”。指导帮助中恒农业、米农有机农业等企业在抖音平台开店铺，拓宽销售渠道，提升了产品知名度。培育一批农村电商利益联结机制项目，打造出一批农村电商龙头企业和品牌。二是电商公共服务体系日趋完善。建成县级公共服务中心1个、乡（镇）村级电商物流服务站226个、县级物流仓储中心1个，农产品O2O体验中心5家，培育省商务厅认定电子商务企业10家，打造了功能完善的县、乡、村三级网点运营体系，畅通工业品下乡和农产品进城双向流通渠道。三是持续加强电商人才培育。组织一诺文化传媒有限公司积极参加义乌电商博览会，进一步开拓思路、学习外地先进经验。组织电商从业人员30余人开展“山货上头条－风味”、抖音爆流实操培训，大幅提升了电商运营技能，参加电商技能培训人员达200余人次。涌现出一批优秀本土电商精英，打造了一批本土电商网红。刘爱芳拥有粉丝1500万，梁梨花拥有粉丝800万，左家明、张前科、周向林均拥有粉丝100万人以上，为新业态经济发展提供有力人才支撑。
（五）规范有序实施行业管理。一是成品油监管整治有力。完成全县加油站年检年审工作，51家在营加油站均为合格，牵头公安、消防、市监等部门开展成品油“打非治违”百日行动，联合执法5次，出动执法人员50余人次。潭溪镇取缔关闭非法加油点两处，查处流动非法加油车1辆；雀塘镇在再生资源产业园内发现一处自用柴油储油罐，已对油品进行处理并封存油罐。二是加强流通产业和市场体系建设。组织世纪华联超市、新邵湾田广场、新合作商业管理有限公司，参与绿色商超、新零售行业、智慧商圈创建工作；顺利通过县域商业体系建设分型县验收评估，完成2024年农产品供应链体系建设项目申报3个；指导18家一次性塑料制品企业按照要求完成商务部年度数据上报工作。全县新型业态发展迅速，截至目前我县共有品牌连锁店81家，农村中心物流306家。三是狠抓安全生产工作。积极开展商贸流通领域安全生产工作，开展二手车、加油站、报废拆解等行业安全生产检查32余次，发现隐患28处并立即要求整改；参与全县安全生产大检查、安全生产月、顽瘴痼疾专项整治等活动，重点组织6家大型商超开展应急演练，提升应急生活物资保障能力。
八、存在的主要问题
在取得成绩的同时，我们也清醒看到，商务工作当前还存在一些短板不足，面临一些亟待解决的突出问题和困难。一是政策不优。因我县税收、土地、环保等招商优惠政策受限，与其他县市相比，吸引力不够，修订后的优惠政策暂未出台。二是配套不全。受各园区标准化厂房建设、土地供应、基础配套设施等因素制约，部分在手在谈项目缺乏必要的保障条件，导致招商项目落地困难。三是资金不足。已签约项目要兑现的优惠政策较多，因财政资金不足难以充分落实。2021年和2022年度的限额以上商贸流通企业培育工作经费未发放到位。四是环境不优。主要是企业经营不规范、诚信体系建设不完善、部分开放型经济部门主动服务意识不够强，配合力度不够大，致使经济指标增长不稳定。比如：外贸企业由于自身经营不善、叠加侦查稽查压力、业务指标波动大。比如：前些年由于审核标准过低，入库企业实现应入尽入、应统尽统，导致目前退库企业多，新增入库企业标准高、要求严，符合入库条件的企业少，导致社零增速放缓。五是电商服务站运营不佳。现在农村年青人少，20岁-50岁的中青年人大部分外出务工。懂经营、会技术的农村电商运营人才少之有少，且经营利润低，难以维持开支。电商物流企业暂未实现统仓共配，配送成本高。
九、改进措施及有关建议
（一）聚力特色优势，突出重点抓招商引资
1、重点抓好湘商回归；2、深入挖掘外资潜力；3、全面推动项目落地。
（二）聚力开拓市场，毫不放松稳外经外贸
1、侧重引进循环经济外贸企业；2、大力发展对外贸易新业态；3、协助企业开拓国际市场。
（三）聚力扩大内需，多措并举促内贸流通。
1、开展好促消费工作；2、做好限上企业培育工作；3、抓好市场体系建设。
（四）聚力能级提升，纵深推进强电子商务。
1、及时更新电商服务站点台账；2、加大电商培训力度；3、鼓励外地电商返“乡”创业。
