
附件3
商务局2021年度部门整体支出绩效自评报告

根据绩效评价管理工作相关文件规定和工作要求，我单位对部门整体支出资金拨付和管理使用情况等进行自评，现将自评情况报告如下：
一、部门概况

（一）部门基本情况

隆回县商务局是负责全县招商引资、内外贸易、市场体系建设、电子商务、市场秩序、成品油管理等工作的政府组成部门。内设外经外贸股、市场建设发展股、承接产业转移股、政工股、财务股、办公室及投资促进事务中心等股室和二级机构。

（二）部门整体支出情况

我单位2021年度年末部门决算数913万元。其中基本支出年末决算数为514万元，项目支出年末决算数为399万元。

二、部门整体支出管理及使用情况

2021年公共财政拨款支出913万元，具体安排情况如下：

（一）基本支出：2021年年末决算数为514万元，是指为保障单位机构正常运转、完成日常工作任务而发生的各项支出及招商引资日常工作所需各项支出，包括用于基本工资、津贴补贴、退休人员生活补助等人员经费以及办公费、印刷费、水电费及办公设备购置、招待来隆回考察客商、参加和组织重大招商引资活动等日常公用经费。

（二）项目支出：2021年年末决算数为399万元，是指单位为完成社会零售、外贸进出口、市场体系建设、成品油市场管理等工作而发生的支出及新增限上商贸流通企业培育和联网直报企业统计人员补助、省市县对企业的政策性补助等支出。
（三） “三公”经费情况

1、2021年我单位因公出国共组团 0个，共  0人支出0元。

2、公务招待共 102批次，总人数1326人，总支出16.4万元，比去年减少6.4万元。我单位现有公务用车 0 辆，公务用车支出0元。
三、部门整体支出绩效情况
1-12月完成内联引资（省外境内）到位资金62.27亿元，同比增长35.08%，增幅排名全市第2。1-12月完成外资直投（实际利用外资）44.5万美元，总额排名全市第4。1-12月全县完成社会消费品零售总额166.84亿元，同比增长14.3%，增幅全市排名第9。1-12月完成外贸进出口总额13.83亿元，同比下降24.9%，总量排全市第4，增幅排全市第8，全年新注册对外直接投资企业1家（湖南宝庆农产品进出口有限公司）。

高质量发展指标完成情况：1-12月人均实际利用内资6167.06元，排名全市第12；人均实际利用外资0.45美元，排名全市并列第4。1-12月人均货物和服务贸易1370元，排名全市第7。1-12月人均消费支出15505元，全市排名第11名。1-12月人均高技术产品出口额2.67元，全市暂无排名。1-12月人均对外直接投资额未破零，排名全市并列第9。1-12月人均高技术产业实际使用外资额0.45美元，排名全市并列第2。2021年被评为全市招商引资先进单位、全县综合治理先进单位和县级文明单位等荣誉称号。

（一）招商引资成效显著

1、精心组织活动，确保工作实效。4月2日举办了2021年承接产业转移招商座谈会暨项目集中签约仪式，邀请了来自深圳、东莞、佛山、海口等异地隆回商会近80余名客商参会，会上签约了4个项目，签约金额达27.5亿元。10月20日，在县城举办了隆回县构建新发展格局推动高质量发展招商项目集中签约仪式，共签约招商项目4个，投资总额40.7亿元，其中外资项目1个，即九兴控股，投资3.5亿元的隆回连泰鞋业项目。

2、建立链长制，围绕产业链开展精准招商。制定中药材产业链等六大产业链，由县领导担任链长并负责产业链项目招商。今年来，县领导带队外出招商12次，前往长三角、粤港澳大湾区等地考察洽谈项目，围绕中药材产业链引进了广东大森林医药集团总投资10亿元的道地药材标准化生态产业园项目，推动了我县中医药产业化进程。围绕轻工智能制造产业链引进了东莞数控机床产业链配套项目、全自动局部UV上光机系列产品生产建设项目等4个亿元以上重大项目，总投资额7.46亿元，完善和壮大了我县机械加工配套生产能力。

3、精准对接项目招引，加快推进项目落地。1-12月引进亿元以上重大项目12个，合同引资73.66亿元，其中500强项目1个，即湖南三一智慧新能源设计有限公司投资4.2亿元的隆回储能示范电站项目。在手在谈项目35个，投资总额达300多亿元。围绕我县重点发展产业，进一步加强与客商的联络，以商招商、以外引商，推动项目引进及产业链的延伸。充分利用省市县驻异地商会等招商平台，收集客商信息，发挥沟通桥梁作用，带动客商来隆考察洽谈、投资兴业，积极发挥商务部门协调服务职能，推进项目进度，三一储能示范电站项目、连泰鞋业等项目从洽谈到签约落地用时不到一个月。

（二）市场建设项目全面实施

1、重点项目进展较快。桃洪中路地下商业街已于1月15日顺利开业,运营正常，并已申报创建“湖南省示范步行街”。安全食品冷链物流智慧城项目和义乌商贸城项目已全面动工建设，安全食品冷链物流智慧城项目列入2021年省级重点建设项目，2021年已完成投资4.75亿元，完成年度计划的95%。马路市场整治配套市场建设基本完成，全县79处马路市场整治到位，配套新建、改建市场33个，已建成并投入使用32个。新建加油站已竣工试营业3座，即雨山服务区加油站、金石桥镇金新加油站和北山镇东鄄加油站。

2、规划编制基本完成。《隆回县商业网点规划（2021-2035）》编制工作在等待我县国土空间规划成果出台的同时，在进一步调研和修改完善中。《隆回县成品油零售体系“十四五”发展规划（2021-2025）》，经县政府常务会议通过后，已通过市人民政府批准并纳入全市“十四五”成品油零售体系总体规划。

3、项目申报及行业监管成效明显。鸿利药业成功申报湖南省2021年度物流标准化项目建设完成并投入使用，已通过市商务局和市财政局联合验收，将获得65万元省级财政奖补资金。龙回一都茶业正式申报县域商业体系建设项目，已通过市商务局和市财政局联合核查。汽车、二手车流通行业通过审查后网上备案登记25家。再生资源回收行业网上备案登记12家。“管行业必须管安全”百日行动日常检查工作总体进展情况良好，全行业没有发生安全事故。

（三）市场运行监测扎实有效

1、适时做好经济运行分析。督促指导市场生活必需品企业和重要生产资料监测企业按时上报信息和报表，重点流通企业及时按要求完成年度报告。通过及时掌握市场供求状况，督促指导各大中型商贸企业做好新冠肺炎疫情期间和各节日市场物资供应保障，保证市场平稳运行。申报新增限额以上法人企业17家，已批准报表10家，申报限上个体企业39家，共49家。

2、加强加油站管理。集中时间对我县47座成品油加油站时行年检，参检率达100%。对所有加油站的安全生产工作进行全覆盖巡查。对每个加油站的每日记录、员工教育与培训、应急演练、消防器材设施和散装汽油的登记都仔细检查，对加油站员工进行安全知识随机抽问。对存在安全隐患、账卡不全、卫生不达标等行为的加油站，要求立行立改，严格按技术指标落实到位，有效确保了全县成品加油站点安全稳定。
3、推进消费促进。挖掘节日潜力促进消费，督促指导各大商家利用传统节假日，加强优惠促销活动。在金秋季节组织了各商超开展“迎中秋”、“庆国庆”等节日促销活动，国庆假日期间县城社会消费品零售总额达8.4亿元，同比增长18%。组织县内各大商家开展了“乐享消费、湘当有味”消费促进季活动，县城8大商超参加本次活动。以协会为龙头，开展专业领域消费促进活动。县汽车行业协会组织2021年4月隆回春季车展，现场销售汽车500多辆，销售额达6200多万元。7月县建材超市联盟联合红星美凯龙组织120多家品牌建材商开展年度大促销活动，销售额达6000多万元。加强线上线下融合，实体商场超市积极参与线上促销活动，全面开展“双11”返场、“双12”促销活动，把“6·18”“双11”这两个线上电商的促销盛宴搬进实体商场超市，极大促进了居民消费。

（四）电商示范县项目进展顺利

1、本土电商企业快速发展。2021 年以来，我县传统涉农生产加工企业继续努力实现触网升级，其中湖南宝庆农产品进出口有限公司、湖南盛世丰花生物科技有限公司、湖南龙回一都富硒茶业股份有限公司、湖南瑞源农业有限公司、湖南鸿利生态产业发展有限公司、湖南山界红糖有限公司、龙腾电子商务科技有限公司、湖南绿远农业发展有限公司、湖南现代许丰农业等9家限上涉农企业或继续深耕天猫、淘宝、京东、拼多多等传统主流电商平台，或开拓多多买菜、兴盛优选、十荟团等社群电商平台，或尝试微信、抖音、快手等视频直播销售平台，电商业务快速发展。

2.知名电商平台及关联企业纷纷落户隆回。与阿里巴巴继续深入合作“村淘”项目，“天猫优品”在本县签约站点达到 53 家，带动直接就业近 400 人，“天猫优品”站点月均收入均达到了 3000 元以上，日均快递包裹量超 2000 票。通过快递免费到村入户，一年为村民节省取件费近 300 万元。在上行层面，打造隆回的龙牙百合，协助其进入淘乡甜、淘宝、长沙的盒马鲜生等阿里系平台，带动了隆回龙牙百合农业合作社的快速发展。美团、饿了么、兴盛优选、多多买菜等平台关联企业也陆续落户本地发展，通过线上线下联动方式发展县域社群电商业务，综合类电商平台及外卖类电商平台业务量稳步增长，其中“多多买菜”、“兴盛优选”等作为本地社交电商企业，在各乡镇用户持续增长，让广大农村消费者体验到电商的便利和实惠，极大提高了农村群众的消费水平。

3、农产品品牌推广体系建设全面展开。策划设计隆回县公共区域品牌及“一县一品”品牌，形成隆回县电商产品梯队。为金银花茶、猪血丸子、辣椒酱、龙牙百合干等8家企业30个单品提供了公共品牌包装设计。打造3个以上年网销1000万元以上产品。召开品牌发布会、产销对接会等活动，完成区域公共品牌的宣讲与宣导。10月25日，在江苏南京溧水举办的2021年全国农商互联暨乡村振兴产销对接大会上，我县组织“隆回希品”首批授权6家企业参展，并在大会上正式发布了我县农特产品区域公共品牌“隆回希品”，商务部流通产业中心主任安宝军等亲临现场指导。在2021“味道湖南”美食季名菜、名厨、名店、名优食材（“四名”）评选活动中，我县花瑶记忆推荐的“腊味合蒸猪三宝”在省级名菜网络投票中以219万票的高票荣获湖南名菜金奖。开展虎牙直播、乡村旅游节、芒果云超市、薇娅公益带货、农商互联展销会等9场农产品销售对接会，完成服务站长业务对接洽谈、三农主播直播带货、扶贫助农主播孵化等电商创业沙龙7次。2021年全县实现电商交易额达26.98亿元，同比增长32.62%，网络零售额达16.48亿元，同比增长39.3%，网商总数达2965家，同比增长11.5%。全县电商销售农产品5.59亿元，上架主流平台农产品销售占比达到12%以上。

4、电子商务进农村示范县项目进展顺利。县级公共服务中心建设方面。建成面积为2059平方米的县级电商公共服务中心，具备电商孵化、展示展销、线下体验、人员培训、包装设计、营销策划、产品展示、数据采集统计分析等功能。服务中心硬件配备齐全、制度完善、支撑服务配套到位，目前园区已进驻32家电商企业，累计送展龙牙百合、金银花、辣椒酱、柴火腊制品、木板年画等152个单品。乡村电商服务站点建设方面。服务站点硬件设备铺设已完成铺设，正在筹备打造优秀站点，315个站点已经全部建设完成并投入运营。目前已建成315个乡村电商服务站点，已植入的站点服务内容包括招工。县乡村三级物流体系建设方面。三级物流体系建设目前已完成县级仓储中心租赁、装修、基本硬件设备的配备，新增县级仓储租赁700平米，滩头和七江分仓已建设完成并投入运营。乡村站点配送线路打通12条路线，每1天配送1次。物流信息系统及车辆管理系统建设已经完成，正进入常态化管理。农产品供应链体系建设方面。建立了农产品质量监管制度和管理办法，对全县特色产品企业进行调研和产品整合，完成8家企业40款产品溯源入网，完成了30款产品标准化建设和8款精品网货打造，制定了6个产业产品标准文件，分等分级标准与电商流通标准，进行了针对企业的农产品分等、分级、分拣指导沟通服务，为6家农产品相关企业安装了可视化设备，2家企业提供环境传感设备的安装，完成了农食产品快检室建设和运营同时进行农产品检测服务30批次，开发300款网货产品。品牌推广方面。公共品牌包装设计（8家企业，30个单品）、对接了3家以上产品销售渠道，并组织开展了召开品牌发布会1场、一场公共品牌农产品销售大赛、1场农产品展销推广会、9场农产品销售对接会和10场电商沙龙活动。人才培训方面。培训总人数为13606人次，其中普及培训已完成288期，培训已达到8436人次（含政府机构工作人员培训1066人次）；电商技能培训48期，培训达5170人次。通过培训带动创业就业392人。2022年1月初，该项目已顺利通过省商务厅组织的第三方专家组检查验收。

（五）外贸进出口增速减慢

1、“两仓”顺利投入运营。由隆回三百运动用品有限公司投资兴建的隆回保税仓和出口监管仓全面建成，于1月19日经邵阳市商务局、邵阳海关正式授牌并投入运营。我县“两仓”建设是全市进展最快的，受到了市商务局、邵阳海关和晏丽君副市长的高度评价，是全市最早投入使用的县级“两仓”，目前通过出口监管仓报关的隆回三百运动用品有限公司出口货物达133万元，迈出了隆回外贸进出口自主报关的第一步，是隆回外贸进出口业务的里程碑事件。

2、“破零倍增”企业增加。2021年自营外贸进出口企业达92家，42家企业体现了进出口实绩，新增“破零倍增”企业8家，分别是湖南叁合鞋业有限责任公司、湖南英高电子商务有限责任公司、湖南精琢智联皮革有限公司、湖南省永煜隆供应链管理有限公司、湖南腾隆羽绒制品加工有限公司、隆回佳霖工艺品有限公司、隆回县丰豪鞋业有限公司、隆回县丰源鞋业有限公司，体现进出口总额达3000多万元。

3、“加工贸易”加快发展。对企业开展针对性的走访和政策宣传工作，帮助企业作出可行性计划，逐月进行跟踪对接。与此同时，强化服务职能，加大外贸增长点的培育，对新办的企业全程陪同办理海关备案登记，充分利用邵阳外贸综合服务中心提供上门服务，讲解出口退税、金融融资、报关报检等工作。鼓励企业参加境外展会加快走出去步伐，深入开拓“一带一路”中东和南亚市场。

四、存在的问题

1、预算编制工作有待细化。预算编制不够明确和细化，预算编制的合理性需要提高，预算执行力度还有待进一步加强。
二、因单位除财政拨款外无任何收入，人员经费、公用经费都严重不足，机关财务正常运转困难。
五、改进措施和有关建议

继续精细化预算管理，做好预算，加强内部机构预算审核，严格按照《预算法》及相关制度要求，全面、客观、可行地做好预算编制工作并依法做好预算执行工作，实现部门整体支出绩效最大化。规范固定资产核算，提高管理水平，减少差异。充分完善内控管理制度，规范财务管理工作，严控三公经费支出。
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