
附件2

商务局2020年度部门整体支出绩效自评报告

根据绩效评价管理工作相关文件规定和隆财绩[2021]1号隆回县财政局《关于开展2020年度县级财政资金绩效评价工作的通知》工作要求，我单位对部门整体支出资金拨付和管理使用情况等进行自评，现将自评情况报告如下：
一、部门概况

（一）部门基本情况

隆回县商务局是负责全县招商引资、内外贸易、市场体系建设、电子商务、市场秩序、成品油管理等工作的政府组成部门。内设外经外贸股、市场建设发展股、承接产业转移股、政工股、财务股、办公室及投资促进事务中心等股室和二级机构。

（二）部门整体支出情况

我单位2020年度年末部门决算数2163万元。其中基本支出年末决算数为483万元，项目支出年末决算数为1680万元。

二、部门整体支出管理及使用情况

2020年公共财政拨款支出2163万元，具体安排情况如下：

（一）基本支出：2020年年末决算数为483万元，是指为保障单位机构正常运转、完成日常工作任务而发生的各项支出及招商引资日常工作所需各项支出，包括用于基本工资、津贴补贴、退休人员生活补助等人员经费以及办公费、印刷费、水电费及办公设备购置、招待来隆回考察客商、参加和组织重大招商引资活动等日常公用经费。

（二）项目支出：2020年年末决算数为1680万元，是指单位为完成社会零售、外贸进出口、市场体系建设、成品油市场管理等工作而发生的支出及新增限上商贸流通企业培育和联网直报企业统计人员补助、省市县对企业的政策性补助等支出。

（三） “三公”经费情况

1、2020年我单位因公出国共组团 0个，共  0人支出0元。

2、公务招待共 136 批次，总人数1840人，总支出22.8万元，比去年减少3.2万元。我单位现有公务用车 0 辆，公务用车支出0元。

三、部门整体支出绩效情况

（一）主要商务指标完成情况。1-12月，实际到位省外境内资金46.1亿元，同比增长23.66%，进度和增幅均排名全市第2。实际利用外资5503万美元，同比增长14.93%，进度排全市第1，增幅排名全市第2，均超额完成市定目标任务。1-12月累计完成社会消费品零售总额146.02亿元，同比增长-2.5%，与全市增幅持平，从9月份开始连续4个月保持正增长，其中12月增长1.6%，排名全市第6。1-12月共完成外贸进出口总额18.42亿人民币，同比增长-5.88%，总量排名全市第4，东中部第2，其中出口17.36亿元人民币。被省商务厅评为2020年全省商务工作先进单位。
（二）招商引资成效显著
1、精准组织小分队招商。一年来，市委常委、县委书记，县人民政府县长，县政协主席彭松青、县委常委常务副县长贺永亮、县委常委、县委宣传部部长奉锡样、县人民政府副县长宁玉光、袁愈绍、李翠婷等，带队赴粤港澳大湾区、长三角地区等地，共开展小分队招商16次，与广州大参林集团、碧桂园集团、湖南建工集团等大企业达成重大投资协定。
2、精准对接项目。1-12月共引进亿元以上重大投资项目15个，投资总额达87.94亿元，包括总投资8亿元的隆回金莞智联邵商产业园项目，总投资10亿元的隆回国际箱包产业园项目，总投资20亿元的安全食品冷链物流智慧城项目，总投资1.3亿元的沐仙湖生态旅游文化园项目等重大项目。引进“500强”企业2家，分别是新希望六和股份有限公司和正邦集团有限公司。
3、精准洽谈项目。正在对接洽谈的重大项目15个，投资总额达253.25亿元，包括总投资24亿元的隆回县文化体育中心等4个重点项目，总投资20亿元的湖南道地药材标准化生态产业园项目，总投资约40亿元的隆回县横江半岛综合开发建设项目，总投资30亿元的碧桂园北城首府项目等，其中“500强”企业1家。
（三）市场建设稳步推进。通过政府采购与湖南现代城市建设发展研究中心签订合作协议，正式启动“十四五”全县商业网点规划编制，10月底已完成初稿，11月底已出台审议稿。推进全县城乡农贸市场标准化改造。全县33个规划新建（15个）、改建（18）农贸市场和乡村集市已全部开工建设，开工率100%，其中12个新建市场、18个改建市场已完工并投入使用，3个计划商住一体化开发建设的市场，2个已完成主体工程建设，1个正在建设中。加强农贸集市和专业市场建设管理。全县62个农贸市场和乡村集市（含8个新建市场）因疫情影响，于5月份全部复商复业。城东义乌商贸城已于10月16日正式开工建设，土地平整及路网建设已全面展开。安全食品药品冷链物流智慧城项目已完成征地，正在推进拆迁和市场规划总体调研。总投资2282万元的宝庆农产品有限公司农商互联龙牙百合供应链项目建设完成验收。年内完成新建申报加油站2家，验收发证2家。友顺二手车交易市场扩建改造项目8栋主体已完工，计划2021年3月投入使用。
（四）示范县项目积极实施。全国电子商务进农村综合示范县项目建设，围绕“一中心、五体系”加快示范项目创建，共建成占地2059平方米的县级电子商务公共服务中心 1 个；电子商务服务站点190个。建设完成县级物流分拔中心 1 个（含冷链仓储），整合“四通一达”5家快递物流企业开展共同配送。对政府人员、大学生、返乡农民工、农村青年、建档立卡贫困户等培训共9468人（贫困户1286人）。同时深度调研本县农产品生产加工企业、合作社等形成本县农产品数据库，建立农产品大数据及溯源体系。电商交易额4.076亿元，贫困村通过电商销售农产品1.938亿元，被评为全省电商扶贫工作先进单位。至12月，示范县项目共完成投资800多万元。
（五）隆回“两仓”顺利授牌。统筹疫情防控和经济发展，至5月底，全县外贸进出口企业复工率达100%。发放国家商务部、省商务厅印发的应对疫情防控稳外贸政策措施汇编70本，稳住市场主体预期。支付2019年度全县38家外贸进出口企业进出口奖补资金388.54万元。1-12月全县72家自营外贸进出口企业，55家体现了进出口实绩。新增实绩“破零”企业15家，体现进出口实绩3000万美元，同比增长78.1%，超额完成市里下达的“破零”任务。由三百运动用品有限公司投资1.7亿元兴建的隆回综合保税仓和出口监管仓，已经长沙海关和邵阳市商务局、邵阳海关联合验收，已于2021年1月19日揭牌并投入运营，是长沙海关、邵阳海关批准的邵阳市九县（市）三区中，第一家投入运营的县级“两仓”。
（六）社会消费品零售降幅收窄。因疫情影响，一季度我县社零增幅为-10.3%。5月份后因疫情防控工作取得决定性胜利，消费缓慢复苏。依托湖南消费促进月、夏季乡村文化旅游节、县主要领导亲上网络直播带货及地摊经济等消费带动，二季度增幅为-6.5%，三季度增幅为-5.6%，1-12月增幅为-2.5%，降幅明显收窄。1-12月，全县共申报新增限额以上商贸流通企业28家，获批23家，超额完成市县目标任务。
（七）农产品网销成果丰硕。一是大力推进农产品品牌建设。通过多次调研及讨论，在7月底确定了“隆回希品”农产品区域公共品牌的品牌架构及规范，确定了金银花茶、龙牙百合、三辣、猪血丸子、高山富硒茶、山界红糖等6大主推产品，还设计制作了第一批“隆回希品”区域公共品牌产品包装。二是线上线下对接活动热络。7月底与县网信办联合启动了“网约邵阳”直播助农活动，在8月7日在花瑶景区举行了虎牙直播活动，首次发布了“隆回希品”公用品牌，实现了330余万元的产品销售。借助湖南省夏季乡村文化旅游节的契机，举办了“雪峰山山地旅游产品展销会”，组织了“邵阳红”企业及我县农业产业化龙头企业共40多家企业参展销售，历时4天共销售农产品500余万。9月12日，成功对接了城步“薇娅直播助农”活动，有山界红糖、龙牙百合干、辣椒酱等3款产品入围，总销售额260余万元。三是组织网销农产品对接消费扶贫平台。协助县扶贫办组团参与湖南省消费扶贫公共服务平台，动员30多家企业，组织我县150余款产品签订了供货协议。

四、存在的问题

1、预算编制工作有待细化。预算编制不够明确和细化，预算编制的合理性需要提高，预算执行力度还有待进一步加强。
二、因单位除财政拨款外无任何收入，人员经费、公用经费都严重不足，机关财务正常运转困难。

五、改进措施和有关建议

继续精细化预算管理，做好预算，加强内部机构预算审核，严格按照《预算法》及相关制度要求，全面、客观、可行地做好预算编制工作并依法做好预算执行工作，实现部门整体支出绩效最大化。规范固定资产核算，提高管理水平，减少差异。充分完善内控管理制度，规范财务管理工作，严控三公经费支出。
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